Eine starke Marke als Erfolgsfaktor

Heimische Unternehmer informierten bei Veranstaltung bei Marmot in Schwaig

NURNBERGER LAND
(Ira) — ,,Uber die Marke ver-
kaufen* lautete der Titel ¢iner
Unternehmerveranstaltung,
zu der die Wirtschaftsforde-
rung Niirnberger Land und
die Puls-Marktforschung in
die Riiume der Firma Marmot
nach Schwaig eingeladen hat-
te. Mit 100 Teilnehmern war
der Vortragsraum gut gefiillt.

Um sich im Wettbewerb zu
behaupten, stehen Firmen vor
der Herausforderung, ihre
Leistungen erlebbar zu ma-
chen. Die Wege dafiir geben
die Kunden vor, die sich ei-
nerseits intensiv online infor-
mieren, gleichzeitig aber auch
Erlebnisse, Orientierung und
Inspiration in der realen Welt
suchen, um im Dschungel der
Moglichkeiten das passende
Produkt zu finden. Konrad
Wessner von der Puls-Markt-
forschung aus Schwaig konn-
te dies anhatid seiner Studie-

nergebrisse belegen. hMarmot : \r‘girr"fschaf!?fﬁr
annes Zapf, Regionalman
rad Wessner (Pu?

Wie heimische Unterneh-
men ganz konkret mit threr
Markenbildung und Positi-
onierung umgehen, zeigte Andress
Schimeck, der Gber die Aktivitd-
ten des Outdoorherstellers ,Mar-
mot Mountain Europe" berichtete,
der von Schwaig aus sein Europage-
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Marmot auf Outdoor-Messe

SCHWAIG/FRIEDRICHS-
HAFEN — Die Schwaiger Fir-
ma Marmot ist von 15, bis 18, Ju-
i bei der Messe ,,OutDoor 2015*
in Friedrichshafen. An Stand 100
in Halle B4 stellen sie ihre Friih-
juhrs-/Sommerkollektion 2016
vor. AuBerdem am Stand: Ext-
rembergsteiger Robert Jasper mit
seinem Buch ,Nordwand", Berg-
steiger-Ehepaar Alix von Mel-
le und Luis Stitzinger sowie Ex-
trem-Kletterer Stefan Glowacz.

r Frank
s) mit dem

schift stevert, Eine klare und wertige
Markenpositionierung sei unabdinE-
bar, um mit einem Premiumprodukt
am Markt auch die notwendigen Prei-
se durchsetzen zu konnen,

Den Weg von Omas Hausmittel zum
Kult-Prodult skizzierte Markus Valet
von der Firma Retterspitz in Behrin-
gersdorf, Er verdeutlichte die Not-
wendigkeit der Bewahrung von Tra-
dition und Werten durch die ganze
Firmengeschichte hindurch, An-
schaulich konnte er dies am 2012 neu
entwickelten Corporate Design erléu-
tern, das die Mars]((- Retterspitz einen
Sehritt nach vorn gebracht habe,

Fir einen genormten Mauerstein,
den jeder Wettbewerber gleich gut
produziert, eine Marke zu entwickeln,
ist die Herausforderung fiir den Kalk-
sandsteinhersteller Zapf aus Behrin-
gersdorf. Dass dies gelingen kann,
konnte Hannes Zapf den Zuhérern
demonstrieren, Uber eine geschickte
Markenstrategie sind die KS-Produk-
te untrennbar mit dem Namen Zapf
verbunden. Moglich wurde dies {iber

Umernehmerueranstaltuné; in Schwaia_ (v.l.); Landrat Armin Kroder, Andreas Schimeck
ere i

chartz, Schwaigs Birgermeisterin Ruth Thurner,
erin Chrigtina Reinhardt,
armot-Maskottechen.

arkus Valet (Retterspitz) und Kon-
Foto: Hausler

eine deutschlandweite Kooperation
von Kalksandsteinherstellern.

Erginzt werden diese Bemiihungen
durcﬁ eine regionale Profilierung. So
fiihren Leistungen und Angebote in
Sachen Familienfreundlichkeit zur
Starkung der Arbeitgebermarke.

Auch fiir den Landkreis Niirnber-
ger Land ist die Markenentwicklung
esgsentiell, um im Wettbewerb der Re-
gionen zu bestehen. Regionalmana-

erin Christina Reinhardt stellfe den

arkenentwicklunﬁspmzeﬁs dar,
in den zahlreiche Akteure aus dem
ganzen Kreis eingebunden waren.
Dag mittlerweile gut verbreitete Lo-
go stand am Ende des Prozesses und
soll die Werte des Nitrnberger Landes
transportieren, die stark auf einem
harmonischen Gleichgewichi basie-
ren. Das Logo diirfen auch heimische
Unternehmen nutzen (,marke.nuern-
berger-land.de”).

Die Prasentationen aller Referenten
im Internet unter wirtscljah.nuemben
ger-land.de in der Rubrik , Aktuell”,



